
2.86% 

-

นิติบุคคลจัดตั้งใหม่

สิทธิบัตร/อนุสิทธิบตัร

การจดเคร่ืองหมายการค้า

ตลาดต้องชม

Farm Outlet

หมู่บ้านท ามาค้าขาย

ร้านอาหารธงฟา้ราคาประหยัด

ร้านธงฟา้พัฒนาเศรษฐกิจท้องถิ่น

ธุรกิจไซโล และห้องเย็น

จ านวนวิสาหกิจชุมชน

34

-

ตัวช้ีวัดการค้าการลงทุนที่ส าคัญ 
Key indicators

สินค้าอัตลักษณ์
TOP Identity Goods

FACTSHEET – จังหวัดจันทบุรี
ประจ าเดือน มกราคม 2569

ข้อมูลเศรษฐกิจการค้า
Economic Figures 

ส ำนักนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ และ 
กองบริหำรพำณิชย์ภูมิภำค ส ำนักงำนปลัดกระทรวงพำณิชย์

มกราคม 2569

IR : อัตราเงินเฟอ้จังหวัดจันทบุรี

มกราคม 2569

Motor Vehicle Registered : ยอดจดทะเบียบรถยนต์

340
คัน

Number of Visitors : จ านวนผู้เยี่ยมเยือน

มกราคม 2569
342,313 

คน

OTOP Sales : มูลค่าจ าหน่ายสินค้า OTOP

328.39
ล้ำนบำท มกราคม - ธันวาคม 2568

การจดลิขสิทธ์ิ

2566 (รำยป)ี

GPP : ผลิตภัณฑ์มวลรวมของจังหวัด ล าดับ 21

%YOY

6.36% 

2566 (รำยป)ี

GPP Per Capita : ผลิตภัณฑ์จังหวัดต่อหัว ล าดับ 12 

%YOY

7.07% 

มกราคม 2569

CCI : ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค (ภาคกลาง)

50.9
ดัชนี

ไตรมาส 4/2568

UR : อัตราการว่างงาน

0.7%

SMEs รวม

SMEs ขนาดย่อย (Micro) 1,436

1,078

285

22.12% 2,799

ข้อมูลล่ำสุด ประจ ำเดือนมกรำคม 2569

ข้อมูลล่ำสุด ณ ปี 2567

ข้อมูลล่ำสุด ณ ปี 2567

ข้อมูลล่ำสุด ประจ ำเดือนมกรำคม 2569

ข้อมูลล่ำสุด ประจ ำปี 2568 ณ เดือนมกรำคม

ข้อมูลล่ำสุด ประจ ำปี 2568 ณ เดือนมกรำคม

ข้อมูลล่ำสุด ณ เดือนมกรำคม 2569

ข้อมูลล่ำสุด ณ เดือนมกรำคม 2569

ข้อมูลล่ำสุด ณ เดือนมกรำคม 2569

ข้อมูลล่ำสุด ณ เดือนมกรำคม 2569

ข้อมูลล่ำสุด ณ เดือนมกรำคม 2569

ข้อมูลล่ำสุด ณ เดือนมกรำคม 2569

ข้อมูลล่ำสุด ณ ปี 2567

SMEs ขนาดเล็ก (S)
ข้อมูลล่ำสุด ณ ปี 2567

SMEs ขนาดกลาง (M)
ข้อมูลล่ำสุด ณ ปี 2567

%YOYจ านวน

สินค้า GI
ข้อมูลล่ำสุด ณ เดือนมกรำคม 2569

513 2.29% 

-

2

2

5

18 -

-

-

-

-

2 -

1,065 2.31% 

3

35.09%

1
อัญมณี

2
ทุเรียนจันท์ (จันทบุรี 1 – 10), พันธุ์พวงมณี, พันธุ์นกหยิบ, 

พันธุ์ทองลินจง, พันธุ์นวลทองจันทร์, พันธุ์กบสุวรรณ

3
พริกไทยจันท์

4
เส่ือจันทบูร

-

ร้อยละ

145,562.7

253,522

99.3
%YOY

9.22% 

17.77% 

-

-

ล้ำนบำท

บำท

%YOY

15.34% 

%YOY
23.63% 

%YOY

-

สินค้าเกษตรส าคัญ
TOP Agricultural Products 

%YOY
1.5% 



FACTSHEET – จังหวัดจันทบุรี
ประจ าเดือน มกราคม 2569

ส ำนักนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ และ 
กองบริหำรพำณิชย์ภูมิภำค ส ำนักงำนปลัดกระทรวงพำณิชย์

- -

-

-

ตัวบ่งช้ีหรือสัญญาณทางเศรษฐกิจ
Economic Figures 

สัญลักษณ์ ค าอธิบาย ตัวบ่งชี้

GPP
(Gross Provincial Product)

ดัชนีชี้วัดที่แสดงทั้งขนาด 
(Volume) ของรายได้จากการ
ผลิตของจังหวัด

ตัวบ่งชี้อธิบายทิศทางการขยายตัวทางเศรษฐกิจ (Economic 
Growth) .ในช่วงเวลาต่างๆ

GPP Per Capita
(Gross Provincial Product Per Capita)

ดัชนีชี้วัดค่าผลิตภัณฑจ์ังหวัด
ต่อหัว

ตัวบ่งชี้ถึงศักยภาพการสร้างรายได้ของคนในจังหวัด

CCI
(Consumer Confidence Index)

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค
ระดับภูมิภาค

ตัวบ่งชี้ถึงมุมมองผู้บริโภคต่อเศรษฐกิจว่าจะดีขึ้นหรือแย่ลง       
ซ่ึงส่งผลกระทบต่อการบริโภคในจังหวัด

UR
(Unemployment rate)

อัตราการว่างงานในจังหวดั ตัวบ่งชี้บอกถึงการขยายตัว/หดตัวของเศรษฐกิจ โดยปัจจุบันต้อง
พิจารณารวมกับตัวบ่งชี้ดัชนีผู้สูงอายุของจังหวัด (ซ่ึงยังไม่มี
หน่วยงานไหนจัดทำตัวช้ีวัดดังกล่าว) เนื่องจากอัตราการว่างงานที่
ต่ำ อาจตีความในอีกมุมหนึ่งได้ว่า หาแรงงานได้ยากเพราะ
โครงสร้างประชากรประเทศกำลังวิ่งเข้าสู่สังคมผู้สูงอายุ

IR 
(Inflation Rate)

อัตราเงินเฟ้อทั่วไปของจังหวดั ตัวบ่งชี้ถึงราคาวัตถุดิบที่ใช้ในการผลิตและอัตราดอกเบื้ยเงินกู้การ
ลงทุนในประเทศ

Motor Vehicle Registered ยอดจดทะเบียนรถยนต์
ในจังหวัด

ตัวบ่งชี้ถึงความเชื่อม่ันของภาคเอกชน ที่มีผลต่อความเชื้อมั่น
ภาคอุตสาหกรรม เช่นเดียวกับเครื่องชี้เศรษฐกิจด้านการลงทุน
ภาคเอกชน

Number of Visitors จำนวนผู้เยี่ยมเยือนในจังหวดั ตัวบ่งชี้ถึงการเติบโตด้านการผลิตบริการท่องเท่ียวของ
อุตสาหกรรมการท่องเท่ียว

Otop Sale ยอดจำหน่ายสินค้า Otop 
ในจังหวัด

ตัวบ่งชี้ถึงการสร้างรายได้ให้แก่ ชุมชน อย่างเป็นรูปธรรม ตาม
นโยบายการพัฒนาที่มีชุมชนเป็นฐาน


	สไลด์ 1
	สไลด์ 2

